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m 2005 devrait
constituer un record
en matiére de mise

en compétition des
grandes agences.

m Sur fond de bagarre
entre les réseaux, qui
cherchent a consolider
leurs positions.

amsung, Coca-Cola,Volkswa-

gen, ’Oréal, Gillette, HSBC,
etc. La liste des marques qui cette
année ont remis en compétition
leur budget de publicité, d’achat
d’espaces ou de marketing, est
longue. Les grands réseaux mon-
diaux font leurs comptes des bud-
gets gagnés... et surtout de ceux
perdus.

Premiére raison de cette ten-
dance — qui affole les marchés fi-
nanciers, lesquels vibrent au gré
de ces annonces —, la légére reprise
attendue du marché publicitaire
en 2006. Si la croissance a été
« modeste » en 2005, aprés une
« embellie passageére » en 2004 selon
I’étude annuelle Ad Barometer,
les grandes marques se remettent
en ordre de marche pour profiter
des grands événements sportifs
qui captivent des milliards de
téléspectateurs. Sans compter
que la vague de concentration
entre les agences et les grands ré-
seaux n’en finit pas, déstabilisant
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, explique-
t-il. A cela s ’ajoute, selon une
étude AT Kearney sur le marché
britannique, que les directeurs
du marketing ne resteraient plus
en poste que vingt mois en
moyenne.

Ristournes et avantagel. l.Iz

des raisons qui aurait poussé

La Tribuns

Sur le marché européen, la ten-
dance est également forte. «ﬁﬂ-_-y:q-_

an Larger.

So:t une progression de 10 %. En
France s’ajoutent, pour le secteur
de P’alimentaire, les dispositions
nouvelles de la loi dite « anti-obé-
sité » restreignant les publicités a
« Pheure des enfants » a la télévi-
sion. Il faut trouver d’autres
moyens de séduire. Méme Da-
none a remis en compétition ses
agences pour ’achat d’espaces
publicitaires. Les 300 millions
d’euros bruts filent chez MPG
(Havas) au détriment d’OMD
(Omnicom) et deVizeum (Aegis).
chaque compétition, les
agences rivalisent de ristournes et
autres avantages qui permettent

les plus faibles qui ne peuvent pas  Samsung 4 transférer son budget ~aux marques — en pleine restric-

réduire leurs marges sur les de400millions de dollarsdeWPP  tion budgétaire — de faire plus avec

contrats, notamment dans 'achat 4 Publicis, moins d’un an aprés moins.

d’espaces. son choix initial de WPP ! Marion Rojinsky
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