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Juniorisation et consolidation

Pourautant, toutes cesinitiativesne ca-
chent pas la crise qui couve, Certes,
comme l'affirme avec conviction Eric
Bousquet, président de Business, «iln'y
pas de malédiction. La publicité est un
beau métier utile aux clients. Nous le fai-
sons avec succes depuis 27 ans de facon
indépendante et rentable ».Il n”’empé-
che. « Notre métier s'appauvrit. La pé-
piniére des agences indépendantes s’est
asséchée. Et si on regarde ces 15 dernie-
res années, aumoins 15 ou 20 agences de

taille respectable ont disparu, fusionné
ou sont a la dérive », s'alarme Bertrand

Suchet.Tousles publicitaires soulignent

égalementune paupérisation dela pro-
fession. « Confrontées a la récession, les
agences n’ont pas investi dans la nou-
velle génération », constate Christian
Larger, président du cabinet en choix
d’agences Gibory Consultant. D’autant
que le secteur publicitaire connait un
turn-over important, créatifs et com-
merciaux passant d’une enseigne al'au-
tre. Mais ce « gentlemen’s agreement »
selon lequel une agence pouvait puiser
dans les talents d’un concurrent, a
condition d’y mettre le prix, pourrait

étreremis en cause. Ennovembre 2004,

Xavier Romatet, Bertrand Suchet et Jean-Pierre Séguret, co-présidents de DDB.
« La notion d’intégration n’est pas une affaire d’organisation, mais de culture.
Cela fait 15 ans que tous les lundis maﬂn.iespatronsdamsuﬂlialcsont

une réunion commune. »

en effet, le tribunal de commerce de Pa-
ris a condamné Publicis a payer
1,55 million d’euros a TBWA pour
« concurrence déloyale », pour avoir dé-
bauché de fagon « importante, sélective
et préméditée », 9 salariés de BBDP &
Fils et deTBWA/Paris. Publicis a faitap-
pel. Réponse en 2006, Isabelle Musnik

*(1) Pilotéepar ’AACC, la & Semaine de
la Publicité a pour vocation decroiser les
regards des communicants et des profes-
sionnels dela communication autour de
débats, rencontres, projections, exposi-
tions et remises de prix. Ouverte au pu-
blic, la Semaine de la Publicité attend
présde 18000 visiteurs. Elleaura lieu au
Palais de Tokyo. Infos sur www.aacc.fr
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