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Aprés 14 ans de conseil en stratégie, management et ressources humaines chez Hay {‘
Group, puis 11 ans de direction générale d'agence de publicité au sein de Saatchi et

du groupe Altavia, il reprend en janvier 2002 Gibory Consultant dont il est le nouveau
président. |l enseigne a |'Institut d’'Etudes Politiques de Paris depuis 1983. Christian 1
Larger est par ailleurs Président d'honneur de I'Association des Professeurs de f'
Sciences Po, membre du Conseil d’Administration des anciens Sciences Po et admi- ”

nistrateur du CNEA (Conseil National pour I'Education Artistique).
Actuellement directeur de la communication de Groupe Hersant Media. |l a éte
précédemment directeur de la communication adjoint d'EDF, directeur conseil
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planning stratégique de Publicis et a été chargé de communication pour |'Otan en
ex-Yougoslavie. Spécialiste des stratégies de communication transversale |l est |'un
des pionniers du marketing viral en France. Ancien enseignant au Celsa, et a
Sciences Po Paris. |l est I'auteur entre autres de « Buzz Marketing » aux Editions
d'Organisation.

Elle débute sa carriére, en 1989, comme chef de publicité, puis directrice commer-
ciale, au sein de grandes agences de communication (Euro RSCG, Ted Bates,
Lowe/Lintas) sur des secteurs clefs comme l'automobile, la banque/assurances et la
grande consommation. En 2000, elle participe au développement de |'Internet en
tant que responsable de la communication de Liberty Surf et devient en 2003,
directrice de la communication de Tiscali. Depuis 2005, elle orchestre comme
directrice de la communication et de la marque le positionnement et I'implantation
de la marque Alice en France.

Dipldmée de I'lEP Paris, titulaire d’une maitrise et d'un DEA de Droit, elle travaille
dans le groupe GMF depuis 1986 ol elle a occupé différents postes dans le marke-
ting et la communication. Depuis 1993, elle est directeur du marketing et de la ||II”
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communication et membre du comité exécutif du groupe.

marché europe en charge du positionnement produit futur chez Citroen pendant 2
ans puis chef de publicité en charge de la création publicitaire Through The Line
chez Peugeot France pendant 5 ans. Valérie Depince entre ensuite chez Nissan en
tant que manager marketing communication France Pays Bas pendant 3 ans. Elle y
a occupé le poste de manager marketing Nissan West Groupe.

Chef de projet communication locale BMW pendant 2 ans, elle devient chef de Illl

Dircom commerciale et interne du groupe CIC et secrétaire général du Club des
Annonceurs. Aprés avoir commence sa carriére chez HDM et Eurocom sur des
budgets de service , technologigue et alimentaire, il est entré au CIC, ol il a pris
en charge progressivement différents aspects de la communication. Il est aujourd'-
hui en charge de la marque, de la publicité, de I'ensemble de la communication
commerciale et interne du groupe CIC.




