Le Parc Astérix,
nouvelle attraction
d’Havas 360

lars qu'Burcdisney plonge

en Hourse et accuse des

pertes record ducs @ une
baisse de la fréquentation de
Disneyland Paris, le Pare Asbiri
(Compagrie des Alpes], dewxiéme
complexe de loisirs en France,
entend bien émerger el g dérmar-
quer de la conurTence en e psis
tonnant comme un grand parc
d'aractioms.

Aprés avoir fEt8 ses vingt-cing
ans cere annde, le parc 3 donc
mené une compétton d'agenoes
POIT CTOAIVET 1T ensealy territaire
d'expression. L'agence Extréme,
qui dévenair |e budger depuis 2007
et qui avait eté reconduie en 2011
i Psue d'ane compétnon mense
pat le cabirer VT Scan, est i Mo
gine de ln derniére campagne du
parc & thimes signée WVivez l'effer
Pare Astérixe,

Merche compétitif

Dang cere nouvelle compéo-
tian, organisés par be cabinet de
coneeil en choin d'agences Gibory,
la sorrane a affronct les agences
BDDP & Fils, Grenade & Sparks,
Mongieur White et Havas 360,
Clest cene dernitee que le Pase
Astérix a finalement retenue débur
cobrs pour Peccompagner dans
la mise en pisce de sa srranégie de
commmunication publicitaire.

Sur ce marche mes compe btk des
parcs de loisizs, Parc Asvéria svait
irvest en 3013 plis de 31 millions
d'eurns (~2,E%) pour sa comame-
rication, dont phos de 35 % en aff-
chage. Anas Richardin



