Porsche
remet les gaz

e constructeur allemand

Persche repart en compétition

en France. Un fait notable,
puisque la marque collaborait dans
PHexagone avec I'agence Dufresne
Corrigan Scarlet depuis onze ans.

L’appel d’offres ne sonne pas
pour autant comme une procédure
de divorce avec I'agence sortante:
«Fe rouve céla phudt sain aprés awant
de temps sans remise en question. Cela
e nous restimuler cricai  cstime
Franck Lachaize, directeur général de
Dufresne Corrigan Scarett.

Une long list constituée par le
cabinet Gibory est en cours d’élabo-
ration et devrait étre officialisée sous
quinze jours. Une recherche consé-
quente car la compétition porte,
en eﬁet, sur la création publicitaire,
la stratégie numérique et CRM du
constructeur. L’agence Dufresne
Corrigan Scarletr s’occupait égale-
ment de Ia stratégie CRM de Porsche
et ce, depuis deux ans.

Vers un rachat

Pour Franck Lachaize, la com-

pétition ne passe pas inapergue
sur le marché car «M}w reste une
hiaue. En

2012, la marque devrait vivre une
période importante de son histoire:
leconsuumnratl:omobile dlemand

secteur, devmt finaliser le rachat de
Porsche, dont il détient déja 49,9%,
selon ’hebdomadaire allemand
Der Spiegel. En 2010, les investisse-
ments médias de Porsche en France
atteignaicnt 5,6 millions d’euros (soit
une augmentation de 44,25 % par
rapport a 2009), selon Kantar Media
Ad Inelligence.

Anne-lise Carlo



