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La Maison de la communication

engrange les budgets |

Trols des douze agences du collectif affichent depuis
six mois un portefeville riche de nouveaux dlents, la plupart

ravis aux grandes enseignes.

ion et de leurs stratégies mon-
diales présentfes sur Power Point, um
collectif d’agences fair son chemin et
commence méme & tailler des crou-
pitres mux gros acteurs. Réunies de-
puis 2003 au sein de la Maison de
la commumnication 4 Levallown-Peret,
12 agences (240 salaniés, 23 millions
d'euros de marge brute) se targuent
de réunir sous un meme oIt Toures
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choix d’agences
Gibory pousse le volume

En reprenant Gibory
Consultant, Patrice Legendre
souhaite que le consell en
choix d"agences attire plus
de compétitions par une
politique de prix agressive.

P a margue Gibory subsistera
donc sur le marché du conseil
en choix d’agences. Pas sous

i2 houlette de Christian Baumard,

d2 Kabo Production, comme préva

infvialement (fire Stratigies n° 1562),

muis sous celle de Patrice Legendre,

président de 1 "Expression d’entre-
prise et du salon Top Com. La créa-
ton de Pagence Pitchwille par deux
anciennes de Gibory Consultant

(lire Stratégies n° 1580) ayant, selon

Patrice Legendre, changé la donne,
ce dernier reprend donc Pensemble
del‘aﬁede(ii:my Chuistisn Ban-

en fonction des résultats de Fensembles,
conchi Olivier Bronmes, président de
Plan Net. Alain Delcayrs

responsable de la commumication et
delapublicitt. La premiére seca char-
e des relations avec les smmonceurs
sur la partie choix Fegences en s'ap-
puyant sur des copsultzmts indépen-

rien dlpwp;aﬂ} _ﬁv.rgi&msu
ame 15000a Mmpwm
Ces dermiers curors massi aeess & des of-
s Ses, choyae 70T Le
hafmﬁmﬁm
dre importance (RE design, Wb, er.)
i me recouTerient pas, fusgsaloes, & des
cabinets cormme Giborys, umme
Legendre.

DDB crée un
bureau de design

DB Paris lance Design Less,

un bureau spécialisé dans
le design de marque rattaché
& Pagence de publicté et utifi-
sant ses ressources. Il sera
piloté par Tashi Bharucha,
actuel directeur de création
de DDB Entestainement,
autre pole spédalisé au sein
de Fagence de publicité.

© Publics Dlaleg s'associe
2 |a foire Art Paris + Guests
(du 18 au 22mars au Grand
Patais) en présentant

3 la galerie Nathalie Gaillard
une expérience communautaire
et virtuelle @ partir du travail
de Partiste Auréle (Lost Dog)
sur le théme «Qu'avez-vous
perdu?».

@ Weborama annonce un
chiffre d’affaires de 10,8 mil-
lions d’euros en 2009 (+25%).
Son résultat net ressort

a v.6million deuros (+32%).

o Ogilvy One se dote d'une
nouvelle i

Linfo en continu sur www.strategles.fr
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